3.2.2 Teória centrálnych miest


K rozvoju priestorovej ekonomiky, urbanizmu a geografie významne prispel  Walter

Christaller svojou teóriou centrálnych miest. Podobne ako Lösch skúmal príčiny priestorových disparít a hľadal cesty k vytvoreniu rovnovážnej regionálnej štruktúry, ktorú chápal ako hierarchicky usporiadaný systém centrálnych miest.


Základné východiskové princípy teórie centrálnych miest sa zakladajú na tvrdení, že priestorové rozmiestnenie hospodárskej činnosti ľudskej spoločnosti je určované podmienkami ponuky a dopytu. Christeller takisto ako Lösch vychádza z predpokladu izotopického povrchu, ktorý má všetkými smermi tie isté vlastnosti.


Trhová oblasť dodávateľa je priestorovo obmedzená, lebo skutočná cena pre spotrebiteľov – výrobné cena plus dopravné náklady – je od určitej vzdialenosti taká vysoká, že už po tomto výrobku nie je dopyt. V teórii centrálnych miest sa táto hranica trhového priestoru označuje ako horná hranica dosahu. Pri daných dopravných nákladoch a danej cene je určená správaním spotrebiteľov. 


Keď má výrobca dané fixné náklady, bez straty môže vyrábať až od určitého minimálneho množstva. Tomuto minimálnemu množstvu zodpovedá minimálny trhový priestor, ktorý vytvára práve potrebný dopyt. Jeho hranica je hornou hranicou dosahu. (Obr.26.).

Pri daných predpokladoch je určená na jednej strane hustotou spotrebiteľov a na druhej strane ich dopytovým správaním. 
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 Hranice dosahu výrobcov  



Obr. 26

Na obr.26   je zobrazené stanovište výrobcu (A) s dolnou (d) a hornou (h) hranicou dosahu. Iba v prípade. Ak výrobca dokáže zásobiť trhový priestor ohraničený dolnou hranicou dosahu, bude zodpovedajúci výrobok vôbec ponúkať. je jeho trhový priestor väčší ako d, bude mať zisk. Aj bez konkurentov je však výrobca  obmedzený Ak je jeho trhový priestor menší, bude mať straty a skôr či neskôr z trhu vypadne. Ak tým, že môže zásobovať maximálne priestor ohraničený h. Za touto hranicou už spotrebitelia nie sú ochotní vziať na seba dopravné náklady k výrobnému stanovišťu A. 


Okrem produkčnej funkcie výrobcu a dopytového správania spotrebiteľa sú horná a dolná hranica dosahu závislé  aj od hustoty osídlenia a dopravných taríf. Každá hranica rozdielne reaguje na zmeny týchto parametrov. Keď sa hustota osídlenia zvýši, výrobca dosiahne maximálne dopytové množstvo v menšom trhovom priestore. Dolná hranica dosahu klesne. Horná hranica dosahu zmenou hustoty osídlenia zostane nedotknutá.  Zlacnenie dopravných taríf, pretože vedie ku zlacneniu výrobkov pre spotrebiteľov, spôsobí zväčšenie hornej hranice dosahu. Dolná hranica dosahu sa naproti tomu zmenší, pretože jednotliví spotrebitelia spotrebujú väčšie množstvá výrobku, takže výrobca dosiahne minimálne dopytové množstvá na menšom trhovom priestore. 

 Vznik optimálnych trhových oblastí


Za hornou hranicou dosahu výrobcu zostáva dopyt po jeho výrobku nenasýtený. Môžu sa tu preto usadiť ďalší výrobcovia. Ak budú dosahovať zisk, výroba daného výrobku v tomto priestore bude atraktívna. To znamená, že mimoriadny zisk bude priťahovať ďalších výrobcov, a priestor sa bude postupne zapĺňať. (Obr. 27.).

 Vznik trhových oblastí 


 Obr. 27
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Výrobcovia dosahujú maximálne zisky a medzi ich trhovými priestormi sa nachádzajú nepokryté oblasti. Na trh vstúpia ďalší výrobcovia a posunú už existujúcich výrobcov bližšie k sebe. Ak tento proces zájde príliš ďaleko, trhové priestory sa začnú prekrývať, až určití výrobcovia (situovaní v strede) nedosahujú minimálny dopyt. Hromadia sa im tým straty a sú vytlačení z trhu.  (Obr.28.).

Prekrývanie trhových oblastí 


 Obr. 28
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Ak každý výrobca zabezpečuje práve svoj minimálny dopyt, realizuje nulový zisk. V takomto prípade neexistujú žiadne nepokryté oblasti a vznikajú šesťuholníkové oblasti, ktorými je pokrytá celá plocha, a to s najmenšími dopravnými nákladmi. (Obr.29.).

 Vznik optimálnych (šesťuholníkových) trhových sietí 

 Obr. 29
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Trhové oblasti pri viacerých výrobkoch


Ak skúmame trhové oblasti pri väčšom množstve ponúkaných výrobkov a služieb, vzniká viacej možností vzniku novej štruktúry. Pôvodné centrálne miesta sa môžu posilniť pritiahnutím ďalších tovarov a služieb. Nové centrá vznikajú v priestoroch dotyku trhových zón a poskytujú tovary a služby nižšej úrovne, majúce menšie hranice dosahu a vyžadujúce menší počet spotrebiteľov. Týmto procesom sa zvýši počet centrálnych miest a zároveň vznikne ich hierarchia. Každému centrálnemu miestu zodpovedá úroveň centrality , ktorej zodpovedá skupina tovarov a služieb. ( Obr. 30.). 
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Obr. 30
Tvorba hierarchie centrálnych miest sa uskutočňuje podľa troch princípov:

· trhový (zásobovací) princíp

· dopravný princíp

· administratívny princíp

Hierarchické usporiadanie centrálnych miest na základe trhového princípu 
 Obr. 31
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Trhový princíp pôsobí tam, kde sa ponuka tovaru centrálnymi miestami musí maximálne približovať závislým sídlam. V tomto prípade sú centrá nižšej úrovne umiestnené v bodoch dotyku šesťuholníkov, na základe čoho majú rovnakú vzdialenosť vždy ku trom miestam vyššej úrovne. (Obr.31.).

[image: image6.wmf] Hierarchické usporiadanie centrálnych miest na základe dopravného princípu  Obr. 32
Pri dopravnom systéme vytvárania hierarchie je kritériom minimalizácie vzdialenosť medzi nadradenými a podradenými centrálnymi miestami a súčasne umiestnenie čo najväčšieho počtu dôležitých miest na dopravnej ceste medzi hlavnými centrami. Centrá nižšej úrovne majú rovnakú vzdialenosť vždy ku dvom miestam vyššej úrovne. (Obr.32.).   

Hierarchické usporiadanie centrálnych miest na základe administratívneho princípu 

Obr. 33 
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Pri administratívnom systéme vytvárania hierarchie vzniká umiestnenie nižších centrálnych miest tak, aby boli od seba navzájom čo najviac vzdialené, t.j. minimalizujú sa externality. (Obr.33.).

Systém centrálnych miest

( Hierarchický systém výrobných stanovíšť, sa označuje ako systém centrálnych miest.
 Má tieto charakteristické vlastnosti:

1. Čím väčšiu dolnú hranicu dosahu má nejaký výrobok, tým silnejšia je jeho centralita. Priestorový model rozmiestnenia jeho výrobných stanovíšť (centrálnych miest) a trhových oblastí závisí od dolnej hranice dosahu.

2. Každé centrálne miesto ponúka výrobky, definované pre jeho stupeň centrality a všetky výrobky nižších centralít. Stanovištia A teda zásobujú svoje bezprostredné okolie a výrobkami stanovíšť B a C.

3. Každé centrálne miesto tvorí s centrálmymi miestami a trhovými oblasťami nižšieho stupňa, ktoré sa nachádzajú v jeho trhovej oblasti, uzavretý funkčný systém. Výrobky prislúchajúcich a nižších centralít sa nedopravujú za hranice ich trhového priestoru.

4. Všetky stanovištia v jednom stupni centrality ponúkajú to isté zásobovanie. Medzi jednotlivými stanovišťami neexistuje špecializácia. 

Teória centrálnych miest zanedbáva aj aglomeračné a stupnicové efekty, ktoré vznikajú tým, že vo všetkých stanovištiach s vyššou centralitou sa vyrába a ponúka viac výrobkov a služieb.

Zmeny v štruktúre centrálnych miest
V reálnych podmienkach systém centrálnych miest podlieha neustálym zmenám.

Tieto zmeny spôsobuje najmä:

1. Rast kúpnej sily podnecuje dodatočnú ponuku nových vysokokvalitných výrobkov a tým vedie – ceteris paribus – k rozšíreniu hierarchie centrálnych miest smerom nahor. Okrem toho spôsobuje aj nepatrné rozšírenie ponuky v nižších centrách.

2. Rast obyvateľstva vedie aj pri konštantných príjmoch k regionálnemu rastu kúpnej sily a k nahusteniu ponukových centrálnych miest.

3. Zvýšenou mobilitou obyvateľstva možno čiastočne preskočiť nižší centrálny stupeň a kúpna sila môže pôsobiť v najbližšom vyššom stupni.

4. Rastúce nároky podnikateľov na príjem spôsobujú, že sa zväčšujú minimálne veľkosti podnikov a prahové hodnoty obratov. To je pri konštantnom priestorovom rozdelení dopytu možné iba zväčšovaním zásobovacích oblastí podnikov, následkom čoho je z trhu vytlačená časť menej rentabilne pracujúcich výrobcov. Podobne ako v bode 3 sa tým zväčšia „oká“ v sieti centrálnych miest.

5. Vznik nových dopravných možností pôsobí diferencujúco: lepšie napojené lokality môžu zväčšiť zásobovacie oblasti na úkor odľahlejších.

6. Výhody horizontálneho a vertikálneho prepojenia (aglomeračné efekty) vo veľkých nákupných centrách vedú k zvýšeným úsporám nákladov a času spotrebiteľov pri nákupe tovaru. Spôsobujú výraznejšiu koncentráciu kúpnej sily v takýchto centrách a znevýhodňujú stanovištia mimo nich.

7. Rastúcou dochádzkou medzi miestom bydliska a pracoviskom sa mení aj nákupné správanie spotrebiteľov: výrobky nakupujú sčasti v nákupných centrách v oblasti pracoviska, a nie v centrálnych miestach priradených k miestu bydliska.

8. Lepšie možnosti skladovania (napr. chladiace zariadenia) majú za následok nižšiu frekvenciu nakupovania. Podobne ako pri zvýšenej mobilite to vedie k čiastočnému preskakovaniu nižších centier.

Z týchto zmien iba prírastok kúpnej sily a rast obyvateľstva spôsobuje rozšírenie hierarchie centier, čiže rozšírenie vzhľadom na počet centrálnych miest, resp. ponuky ich výrobkov. Všetky ostatné vplyvy vedú k ich kontrakcii. Okrem toho dynamické regióny (jadrá) na jednej strane a stagnujúce periférne regióny na druhej strane sú takýmito zmenami ovplyvnené v rôznej miere. Pokles obyvateľstva a kúpnej sily, ako aj rast mobility zhoršujú zásobovanie centrálnych miest v periférnych oblastiach., výhody vzájomného spájania nákupných centier a nákupné správanie dochádzajúcich zasa zvýhodňuje jadrá.

Teória centrálnych miest ukazuje, prečo sú sídla rôznej veľkosti v priestore relatívne pravidelne rozmiestnené a prečo ponúkajú určité typické výrobky. Jednotlivé sídla nie sú pritom od seba nezávislé, ale naopak sú navzájom spojené hierarchiou centrálnych miest. Uplatňujú určitú kontrolu nad centrálnymi miestami nižšieho stupňa, ktoré ležia v oblasti ich vplyvu, sami sú však pod kontrolou nadradených miest.

Kontrolné otázky

· Čo rozumiete pod pojmom polohová renta?

· Aké faktory určujú polohovú rentu?

· Vysvetlite súvislosť medzi polohovou rentou a cenou pôdy.

· Je správne tvrdenie že polohová renta sa rovná cene pôdy? Vysvetlite.

· Ako vplýva polohová renta na:

· rast príjmu domácnosti

· rast nákladov na dopravu

· funkciu rentového pravidla domácnosti v Alonsovom modeli?


· Aké sú nevyhnutné podmienky priestorovej rovnováhy?

· Vysvetlite princíp vytvárania trhovej zóny firmy.

· Prečo sa ekonomický priestor usporiadava do trhových sietí?

· Vysvetlite hornú a dolnú hranicu dosahu výrobcu.

· Akú funkciu má centrálne miesto v priestorovom hierarchickom systéme?

· V čom sú styčné body a v čom rozdiely medzi Löschovou a Christallerovoun teóriou?
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