Postupne sa po celej krajine rozšíri výroba piva, vytvorí sa sieť trhových zón výrobcov piva. Trhové zóny jednotlivých výrobcov sa budú postupne približovať, až pokryjú celý priestor (obr. 22.).

                          Vznik kruhových trhových zón                                           Obr.22
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V prípade kruhového usporiadania trhových zón by mohla vzniknúť konkurencia, boj o nepokrytý trhový priestor medzi kruhmi, preto ideálnou schémou pre trhové oblasti je podľa Löscha šesťuholníková sieť (obr.23.).

                                              Vznik šesťuholníkovej trhovej siete                           Obr. 23
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Hranice trhových zón tvoria izostanty a sú súčasne stranami šesťuholníka. V rámci regiónu (šesťuholníka), vystupujú dva typy spotrebiteľov. Spotrebitelia vnútri regiónu, ktorí nakupujú tovary zodpovedajúce cenám v regióne a spotrebitelia,  ktorí sú lokalizovaní priamo na izostantách, pre ktorých je indiferentné, či nakupujú u výrobcu V1, V2 alebo V3, nakoľko trhové ceny výrobku sú tu  rovnaké. 

Siete trhových zón, centrálne miesta


Okrem piva sa začnú pre trh vyrábať aj iné výrobky, ktoré, rovnako ako pivo, vytvoria v krajine adekvátne siete trhových zón. Každá trhová sieť bude mať v dôsledku špecifík jednotlivých produktov svoje špecifické črty. Siete trhových zón tých výrobkov, ktoré sa produkujú aj realizujú za rovnakých podmienok sa budú prekrývať. Prekrývaním trhových sietí rôznych výrob a veľkostí vzniká koncentrácia výroby a obyvateľstva, ktoré nakupuje trhové produkty. Tým v regióne vznikajú strediská – centrálne miesta. (Obr. 24.) 

                                       Siete trhových zón rôznych výrobkov                                      Obr. 24
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Priestorová špecializácia výroby

Každý región ako uzavretý heterogénny priestor trhových sietí má hierarchicky usporiadané centrálne miesta. Optimálne usporiadanie trhových sietí nastane vtedy, keď budú minimalizované dopravné náklady, teda, keď sa bude prekrývať maximálny počet trhových sietí. Výsledkom tohto procesu je štruktúra okolo spoločného - dominantného centra (obr.25.), v ktorej sa striedajú sektory s veľkým a malým počtom výrobných stanovíšť. Tento proces vedie k špecializácii výrobných stanovíšť. Takto sa dosahujú rozdiely v štruktúre výroby a ponuky.

Takto skonštruovaný región je istým spôsobom usporiadaný systém rôznorodých trhov. Región je teda heterogénny priestor, v ktorom sa uskutočňuje rôznorodá ekonomická činnosť.


Firma sa prispôsobuje prostrediu do ktorého sa lokalizuje, avšak svojou lokalizáciou pôsobí aj spätne na okolité prostredie, na ostatné firmy, na celé národné hospodárstvo. 


Z tohto vzájomného pôsobenia, zo vzájomných konkurenčných vzťahov medzi ekonomickými jednotkami, vyplýva celkové priestorové usporiadanie ekonomickej činnosti, s tendenciou k vyrovnávaniu výhod všetkých ekonomických jednotiek pôsobiacich v priestore.

                                       Vznik priestorovej špecializácie výroby                               Obr. 25
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Lösch vo svojej schéme všeobecnej priestorovej rovnováhy vyjadril vzťahy a závislosti medzi niektorými dôležitými premennými veličinami, a to:

· polohou ekonomickej jednotky a polohami ostatných jednotiek,

· veľkosťou a hranicami trhu ekonomickej jednotky a výrobnými nákladmi.

Formuloval koncepciu priestorového usporiadania výroby ktorá ukazuje, ako v priestore v ktorom na začiatku niet nijakých nerovností, vznikajú vplyvom pôsobenia vzdialenosti ekonomické rozdiely, t.j. ako sa rozmiestňuje ekonomická činnosť, ako vzniká deľba práce v priestore a ako sa formuje štruktúra priestoru.

3.2  Makroekonomické lokalizačné teórie
Procesmi štrukturovania priestoru a podmienkami priestorovej rovnováhy sa zaoberal August Lösch a Walter Christaller.

3.2.1 Teória priestorovej rovnováhy


August Lösch vypracoval koncepciu regiónov, v ktorej aplikoval podmienky priestorovej rovnováhy na štruktúrovanie regiónov.


Lösch definoval podmienky priestorovej rovnováhy nasledovne:

· Lokalizácia výrobného subjektu musí byť prospešná (podmienka maximalizácie zisku).

· Lokalizácie musia byť také početné, že celý priestor musí byť využitý (podmienka priestorového monopolu).

· Neexistuje nijaký „mimoriadny zisk“.

· Výroba a odbyt musia byť čo najmenšie (rozmery každého trhu sú čo najmenšie, keby sa trhová zóna niektorej firmy neúmerne rozšírila, dosahovala by táto mimoriadny zisk).

· Hranice medzi susediacimi odbytovými areálmi sú čiarami indiferencie (izostanty).

Ak krajina pri rozmiestňovaní výrobných aktivít rešpektuje uvedené podmienky, vytvorí sa rovnovážna priestorová štruktúra s ideálnym systémom oblastí.


Teoretickým východiskom pre Löschovu teóriu priestorového usporiadania hospodárstva je teória lokalizácie firiem. 

( Všetky ekonomické jednotky od seba navzájom v priestore závisia a v snahe nájsť pre seba lokalizačné optimum sa navzájom ovplyvňujú.
Z tohto vzájomného pôsobenia konkurenčných vzťahov medzi podnikmi vzniká celkové priestorové usporiadanie ekonomiky, pričom jedna zo základných síl je tendencia k vyrovnávaniu výhod všetkých jednotiek v priestore.

Vznik trhových zón

 Lösch vychádzal z predstavy izotopického priestoru (ideálna krajina, bez nerovnomerností, s rovnomerne rozmiestnenými surovinami a v dostatočnom množstve a s rovnomerne rozptýlenými sebestačnými poľnohospodárskymi usadlosťami). K prvým nerovnomernostiam dôjde vtedy, keď sa niektorá usadlosť, vďaka priaznivým podmienkam, rozhodne vyrábať niektorý produkt pre trh, napr. pivo. Vzhľadom na ideálne dopravné možnosti vytvára sa okolo výrobcu trhová zóna v podobe kruhu. Jej veľkosť je určená výškou dopravných nákladov, ktoré rastú úmerne vzdialenosti a faktorom dopytu.
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 Vzťah medzi množstvom predaného piva a jeho trhovou cenou        Obr. 20

Cena piva v mieste pivovaru ( pozri obr. 20.) je rovná  OP. Množstvo piva predaného v mieste pivovaru označíme ako PQ. Vzdialenejší spotrebitelia si k tejto cene musia pripočítať aj cenu dopravy, čo znamená, že s rastom vzdialenosti, v dôsledku rastúcej ceny, bude postupne klesať dopyt a v mieste F bude nulový. F je kritickým bodom, v ktorom je pre kupujúceho indiferentné, či nakupuje u tohto, alebo iného výrobcu. Úsečka PF (pozri obr.21.) označuje polomer kruhu tvoriaceho  trhovú zónu. Veľkosť dopytu po pive sa vypočíta ako objem kužeľa s výškou PQ a s polomerom PF.

                         Trhová zóna výrobcu                                            Obr. 21
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