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Politika tvorby konkurenčného prostredia
Konkurenčné prostredie sa vyznačuje:

- skutočnosťou, že účastníci trhu sú na sebe v ekonomickom rozhodovaní nezávislí (môžu sa rozhodovať slobodne). Firmy sa rozhodujú čo, ako a pre koho vyrábať? Či podnikať alebo nepodnikať? Na druhej strane sú domácnosti, ktoré sa rozhodujú v akom rozsahu a v akej štruktúre budú tovary a služby nakupovať. Funguje to, keď je subjektov veľa a môžu sa rozhodovať a súťažiť, len vtedy je zabezpečená alokačná funkcia. Vtedy firmy musia rešpektovať potreby spotrebiteľov. Nemôžu plytvať ani s prácou, ani s potravinami – hospodárnosť. Ak chcú byť firmy úspešné, musia svoj výrobný program inovovať (nemôžu ponúkať zastarané výrobky). Nebude nám rásť riziko monopolu. Udržovanie a zveľaďovanie konkurenčného prostredia (cieľ HP v trhovej ekonomike). Alokačná funkcia spočíva v tom, že trh rozdeľuje faktory tam, kde je najväčšia nerovnováha. 
Pr.: Ak nám bude dobre fungovať alokačná funkcia trhu, trh by mal pôsobiť na vyrovnávanie nerovnováhy v dvoch smeroch: nezamestnaný z Rožňavy by mal odísť pracovať do BA, na druhej strane podnikateľ by mal odísť s kapitálom z BA do Rožňavy, kde bude lacnejšia pracovná sila. Úroveň miezd a pracovných síl sa bude vyrovnávať.
Modely konkurencie:

1. Model dokonalej konkurencie – počet účastníkov tak na strane ponuky, ako aj na strane dopytu by mal byť veľmi, veľmi veľký (nekonečne veľký), dokonalá informovanosť subjektov, výrobky na trhu sú homogénne (ľudia s tým nie sú spokojní), zabezpečenie voľného pohybu výrobných faktorov (aby mohla pôsobiť alokácia; závisí to aj napr. od kultúry). Prakticky existovať nemôže, ale ani v ekonomike sa k nej nechceme približovať, pretože nechceme homogénne výrobky...
2. Model účinnej konkurencie – poznáme dokonalú konkurenciu a tento model účinnej konkurencie potom navrhuje kritériá, ktoré umožňujú posúdiť, či odklon od ideálnej konkurencie nie je príliš veľký. Je to v podstate zložitý model, pretože nevieme aká presne konkurencia je, lebo ju určuje viacero znakov. Znaky pre hodnotenie, či je konkurenčné prostredie účinné:

- trhová štruktúra – je východiskom, ak chceme posúdiť, či konkurencia vôbec môže existovať. Musíme si všimnúť, koľko subjektov na trhu existuje (aspoň 3-4 subjekty – trh je ešte účinný); potrebujeme vedieť, aká je veľkosť tých subjektov, príp. aký je ich podiel na trhu (napr. na trhu je veľký subjekt, ktorý zaberá 98 % trhu a 99 malých, ktoré zaberajú 2 % - nie je účinný); hodnotíme aj stupeň transparentnosti trhu (ťažko sa posudzuje – môže sa nám zdať, že na trhu je viacero konkurenčných subjektov, ale v skutočnosti za nimi stojí jeden, ktorý vytvára falošnú konkurenciu) a možnosť vstupu či obmedzenie vstupu do odvetvia, ktoré posudzujeme
- trhové chovanie – hodnotíme podľa toho, akú stratégiu uplatňujú súťažiace subjekty na trhu v oblasti cenovej stratégie a v oblasti odbytu (zásobovania trhu). Dominantný výrobca nezvyšuje cenu donekonečna, pretože sa nesnaží zarobiť len na jednom výrobku, ale predať výrobkov čo najviac. 
- trhový výkon – hodnotíme najmä podľa pomeru cien, nákladov a zisku a tempa inovácií. Ak výrobca má vysoké náklady a zároveň vysoký zisk, konkurencia je málo účinná. Ak výrobca neusiluje o inováciu, konkurencia je málo účinná. 
Ak sa súťaž zminimalizuje, trhová efektívnosť klesá, a preto je potrebné udržiavať konkurenčné prostredie.

3. Model slobody konkurencie – vychádza z filozofie (predstavy), že slobodná konkurencia vedie vždy k racionálnym ekonomickým výsledkom. Túto koncepciu označujeme tiež ako neobmedzenú slobodu rozhodovania a konania ekonomických subjektov (účastníkov na trhu). Úlohou HP bude odstraňovať umelé prekážky, ktoré sa stavajú do cesty konkurencii (tie prekážky, ktoré nesúvisia s trhovým výkonom a trhovým chovaním). Ak by zostal jeden subjekt na trhu, protimonopolný úrad bude len sledovať, či nebráni vstupu inému subjektu na trh.  
Sú to vzory, ktoré v čistej podobe neexistujú a v HP sa snažíme realizovať model účinnej konkurencie (keď ju chceme poznať, musíme spoznať aj zvyšné dva). 

Spôsoby, akými sa konkurencia obmedzuje:

1. Dohodnuté formy chovania, ktoré ohrozujú alebo deformujú súťaž – tzv. kartelové dohody

2. Zneužitie postavenia dominantným subjektom

3. Štátne intervencie obmedzujúce alebo deformujúce súťaž

4. Zlučovanie podnikov – fúzie 

5. Nekalá súťaž

1. Dohodnuté formy chovania, ktoré ohrozujú alebo deformujú súťaž (kartel) – dohoda (obvykle na strane ponuky) medzi účastníkmi trhu, ktorí by mali navzájom súťažiť na tom trhu (napr. dohoda medzi cukrovarníkmi: nepredáme cukrovú repu nižšie ako...). Obsah kartelovej dohody:
- cena 
- objem výroby (kvóty) – ak sa obmedzí ponuka zvýši sa cena alebo si rozdelia rajóny a nebudú si konkurovať (stanú sa monopolmi)

- rozdelenie trhu podľa rajónov (podľa sekcií) – čím menej súťažiacich, tým sa rýchlejšie dohodnú (OPEC – najznámejší kartel na výrobu ropy)
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