18 Stanovenie rovnováhy podniku v dokonalej konkurencii
Dokonalá konkurencia:

- je to forma trhu, na ktorom nemá žiadna firma trhovú silu, ktorá by jej umožnila zmeniť trhovú cenu toho výrobku, ktorý vyrába. Predstavuje teda trhovú situáciu, pri ktorej musí firma akceptovať cenu, ktorá existuje na trhu a nie je schopná ju rozsahom ani kvalitou svojej produkcie meniť. Takúto trhovú cenu ju nútia prijať dve skutočnosti:

1, produkuje výrobok, ktorý sa svojimi fyzickými vlastnosťami neodlišuje od toho istého výrobku, s ktorým na trhu vstupujú mnohé iné firmy. 

2, jeho výrobok predstavuje len nepatrnú časť celkovej ponuky smerujúcej na trh. Jedinou cestou, ako maximalizovať zisk, je zníženie výrobných nákladov v porovnaní s inými výrobcami.

Dokonale konkurenčné prostredie má znaky:

· účasť mnohých firiem na trhu, ktoré vzájomne súťažia o nákupy spotrebiteľov,

· výroba identických produktov, keď sú produkty rôznych firiem totožné, resp. skoro podobné

· nízke bariéry vstupu do odvetvia.

Rovnováha podniku v dokonalej konkurencii a maximálny zisk

1, ak Vm >Nm, tak pri zvýšení objemu výroby o 1 jednotku vzrastú celkové príjmy viac, ako celkové náklady a vzrastie aj zisk. Znamená to, že zisk je možné zvýšiť rastom objemu výroby. Objem výroby je teda nižší ako optimálny a podnik sa nenachádza v rovnováhe.

2, ak Vm <Nm, tak zvýšenie objemu výroby o 1 jednotku spôsobí väčší rast celkových nákladov ako celkových príjmov a zisk sa zníži. V tomto prípade objem výroby je vyšší ako optimálny, čo spôsobuje, že sa podnik nenachádza v rovnováhe.
3, ak Vm=Nm, dosahuje sa požiadavka rovnováhy podniku, pri ktorej zisk dosahuje maximálnu hodnotu a zmenou výroby ho výrobca už nemôže zvýšiť. V rovnováhe je objem výroby a v rovnováhe sa nachádza aj podnik. Splnila sa podmienka, že Vm=Nm, Zm = 0, a v tomto bode sa zisk podniku maximalizuje.

Vysvetlivky: Vm – výnosy, Nm – náklady, Zm – zisk

Najdôležitejší znak existencie podniku v dokonalej konkurencii je nezávislosť ceny na objeme dopytu. Platí minimálna cena, pod ktorú nie je možné dosiahnuť zisk, nech by bol objem produkcie akýkoľvek a táto sa nazýva prahom rentability. Ak je trhová cena vyššia ako prah rentability, podnik realizuje zisk, ak nie, dosahuje stratu. Predstavuje teda súčasne minimálnu cenu, pod ktorú nie je možné dosiahnuť zisk, nech by bol objem produkcie akýkoľvek.
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Graf  Prah rentability podniku a trhová ponuka


ys – ponúkané množstvo ,     p – prah rentability,


na osi y- psilonovej má byť označenie: y    a y. (trochu mi to blblo()
     Každý podnik v dokonalej konkurencii disponuje svojimi vlastnými technológiami a má teda vlastnú nákladovú krivku, ktorá ovplyvňuje ponuku podniku na trhu. Vo všeobecnosti platí, že pod prahom rentability je ponuka podniku nulová. 

     Ak sa zmení cena, zmení sa aj rovnováha podniku, lebo sa zmení bod rovnováhy medzi marginálnymi veličinami nákladov a výnosov. Pri danej trhovej cene sa na trhu udržia len tie podniky, ktorých prah rentability je v porovnaní s ňou nižší. Ostatné skôr či neskôr zaniknú.
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