Otázky na štátne skúšky 1. STUPŇA ŠTÚDIA

Študijný program : EKONOMIKA PODNIKU

Marketing

1. Charakterizujte stručný vývoj marketingu, pojem marketing, úlohy a zásady vykonávania marketingu. 

2. Fázy marketingového algoritmu, ich podstata a uplatnenie. 

3. Nástroje marketingového mixu a ich úloha v podnikateľskej činnosti. 

4. Marketingová filozofia, podstata a tvorba filozofie marketingu.

5. Marketingová stratégia, podstata a tvorba marketingovej stratégie. 

6. Stratégia tvorby trhovej pozície. 

7. Marketingové plánovanie, jeho význam, východiská marketingového plánovania a marketingový plán. 

8. Marketingová kontrola. 

9. Čo je to trh, ponuka a dopyt a ich členenie, veličiny veľkosti trhu a druhy trhov. 

10. Marketingový výskum trhu, jeho úlohy, klasifikácia výskumov a proces výskumu trhu.

11. Výrobková politika, výrobok jeho úrovne a úžitok, sortiment výrobkov. 

12. Stratégia vývoja výrobkov. 

13. Životný cyklus výrobku, fázy, charakteristika a marketingové opatrenia. 

14. Cenová politika, faktory stanovenia ceny, tvorba ceny v praxi. 

15. Distribučná politika, odbytové kanály, členenie a úlohy maloobchodu, veľkoobchodu, nové trendy v obchode. 

16. Reklama, jej ciele, propagačná analýza, tvorba reklamy. 

17. Práca s verejnosťou, jej úloha a nástroje PR. 

18. Podpora predaja, jej ciele, členenie a prostriedky podpory predaja. 

19. Marketingové prostredie, jeho štruktúra a význam.

20. Organizácia marketingu v podniku. 

