12.Maximalizácia zisku firmy v podmienkach monopolistickej konkurencie a oligopolnej trhovej štruktúry
Nedokonalá konkurencia zahŕňa 2 typy trhovej štruktúry a to:

Monopolná konkurencia, v ktorej sa objavujú prvky monopolu , produkt je diferencovaný a firma ho poskytuje s určitou trhovou silou. Na trhu sa nachádza veľa firiem a neexistujú žiadne prekážky vstupu nových firiem na trh.
Oligopol, ktorý je charakterizovaný malým počtom firiem v odvetví, pričom produkcia každej z nich má značný trhový podiel,  a preto je rozhodovanie firiem závislé. Každá firma musí zvažovať vplyv svojich rozhodnutí na správanie sa ostatných firiem a predvídať ich reakciu na svoje vlastné rozhodnutia.

Rozdiel medzi monopolom a konkurenciou spočíva v tom, že margin. príjem monopolu je nižší, ako cena za jednotku produkcie a monopolista nemôže predať množstvo, kt. by chcel predať za danú trhovú cenu. Pretože monopol je jediný predávajúci na trhu, krivka trhového dopytu je totožná s krivkou dopytu po produkte monopolu. Monopol môže predať viac, len ak zníži cenu. Preto marginálny príjem z dodatočnej jednotky predanej produkcie je cena tejto jednotky znížená o redukciu príjmu v dôsledku poklesu ceny tých jednotiek, kt. mohli byť predané za predchádzajúcu vyššiu cenu. 

Charakteristickým rysom monopolnej konkurencie je:

Veľký počet výrobcov, ktorých výrobky sú blízkymi substitútmi. 

Diferenciácia produktu, z kt. vyplýva monopolná sila výrobcu v rámci ním vyrábaného produktu. Veľký počet firiem na trhu spôsobuje, že diferenciácia medzi produktami jednotl. firiem je veľmi malá, a preto je malá aj cenová diferenciácia medzi nimi.

Ľahkosť vstupu, resp. výstupu z odvetvia. Nová firma pri vstupe na trh sa musí etablovať na trhu, získať nových zákazníkov, čo si vyžaduje rôzne podpory predaja, t.j. výdaje. Takto sa nazývajú bariéry spojené so vstupom novej firmy na monopolne konkurenčný trh. 

Rovnováha na monopolne konkurenčnom trhu

Teória monopolnej konkurencie je v podstate dlhodobou teóriou, pretože v krátkom období prakticky neexistujú odlišnosti medzi monopolom a monopolnou konkurenciou.
Kažký výrobca maximalizuje zisk, čo znamená, že MC = MR.

Na monopolne konkurenčnom trhu sú rozdiely medzi výrobkami a ich cenami minimálne. Preto ak 1 z firiem zníži cenu, je pravdepodobné, že sa zvýši i objem jej predaja, lebo odláka zákazníkov iných firiem. Táto skutočnosť, ako i existencia veľkého počtu substitútov na monopolne konkurenčnom trhu spôsobuje, že individuálna krivka D je veľmi elastická. Čím viac firiem na danom trhu operuje a čím viac substitútov daný produkt firmy má, tým väčšiu cenovú elasticitu individuálneho dopytu je možné očakávať.

4 oligopolné trh. štruktúry:

· Nekooperujúce firmy vyrábajúce homogénne produkty,

· Nekooperujúce firmy vyrábajúce diferencované produkty,

· Kooperujúce firmy vyrábajúce homogénne produkty,

· Kooperujúce firmy vyrávajúce diferenc. produkty.

Bariéry vstupu na oligopolný trh
Oligopolisti niekedy používajú ako bariéru vstupu tzv. limitnú cenu, kt. je nižšia ako cena, pri kt. by oligopolné firmy maximalizovali zisk, keby neboli ohrozovaní vstupom iných firiem do odvetvia. 
Pri tejto cenovej politike sa oligopolné firmy vzdávajú vyššieho krátkodobého zisku v prospech jeho vyššej úrovne v dlhom období. Použitie limitnej ceny však podpokladá spoločný postup všetkých oligopolistov.
Cournotov model duopolu
Patrí medzi nekooperujúce trh. štruktúry. Založený na predpoklade, že v odvetví existujú 2 firmy, vyrábajúce homogénny produkt, kt. majú rovnaké nulové náklady a poznajú krivku trhového dopytu, kt. je lineárna.

Realistickejšie sa javí model založený na reakčných krivkách. Tento model opúšťa od predpokladu identických nákladov a ident. dopytu.

Cournotov model oligopolu

Predpokladajme, že trh. D je daný rovnicou P= 100-Q. Na trhu sú 2 firmy a ich produkcia tvorí output odvetvia, teda Q = 100-(Q1-Q2)    resp. P = 100 – Q1 – Q2

Ak predpokladáme, že firmy vyrábajú s nulovými nákladmi, potom zisk každej z nich sa bude rovnať celk. príjmom:

Z1= P . Q1

Z1=(100 – Q1 – Q2) . Q1
Kde: Z1=100Q1 – Q12 - Q1Q2
Rovnako u druhej firmy: Z2=100Q2 – Q1Q2 - Q22
Po úpravách dostaneme: 

Q1= 100-Q2               reakčná funkcia prvej firmy R1,

             2

Q2=100-Q1                reakčná funkcia druhej firmy R2.

             1

Output 1. fimy je 33,33, podobne ako 2. firmy. Celk.output odvetvia je 66,66. Rovnováž. cena je P =100 - (Q1-Q2)=33,34

Model so zalomenou krivkou dopytu
Tento model správania firiem v oligopolnom odvetví rozvinul ekonóm Paul Sweezy. Je založený na predpoklade, že ak jedna z firiem oligopolu zníži cenu pod trhovú cenu, ostatné firmy v odvetví ju budú nasledovať. To spôsobí výrazné zníženie elasticity dopytu po produkte danej firmy. Ak však jedna z firiem cenu zvýši nad úroveň trhovej ceny, ostatné firmy tak neurobia, čo vyvolá veľký pokles D po produkte firmy, kt. zvýšila cenu.

Výsledkom tohto správania je zalomená krivka D. Jedna jej časť vyjadruje reakciu konkurentov na zníženie ceny jednou firmou, kruhá časť zasa absenciu reakcie konkurentov na zvýšenie ceny jednou firmou.
Maximalizácia zisku so zalomenou krivkou dopytu

Koluzívny oligopol
V oligopolných odvetviach je malý počet firiem, ktoré si uvedomujú vzájomnú závislosť. Ak oligop. firmy uzavrú medzi sebou dohodu, ide o KARTEL. 

Kartel je organizácia predávajúcich, kt. rozhoduje o cenách, výrobných kvótach, rozdelení trhu a pod. Cieľom kartelu je maximalizovať zisk odvetvia ako celku. Tieto firmy majú väčšie možnosti zvyšovania zisku, možnosti zníženia neistoty ako i upevnenia bariér vstupu do odvetvia. 

Negatívnym rysom kartel. dohôd je nedodržiavanie dohodnutej podmienky.

Oligopol s dominantnou firmou, alebo oligopol s cenovým vodcom:

Podstata cenového vodcovstva spočíva v tom, že dominantná firma pri rozhodovaní o cene a outpute berie do úvahy reakcie ostatných firiem v odvetví. Ostatné firmy považujú cenu dominantnej firmy za danú a od toho sa odvíja ich správanie sa na trhu.

