13. Maximalizácia zisku firmy v podmienkach monopolu, cenová 

      diskriminácia  
Obdobne ako dokonale konkurenčná firma, aj monopol maximalizuje zisk produkciou takej úrovne outputu, pri ktorej je marginálny príjem rovnaký ako marginálne náklady. Avšak na rozdiel od dokonale konkurenčnej firmy, monopol je „price maker“ a rozhoduje o cene, za ktorú bude predávať. Monopol môže vytvoriť ekonomický zisk, pretože v určitom rozsahu produkcie dopyt (D) leží nad krivkou ATC. Ak chce monopol maximalizovať zisk, bude vyrábať v bode  E, ktorému zodpovedá produkcia Q a kde MR sa rovná MC. Z krivky D vyplýva, že cena, za ktorú môže monopol predať Q jednotiek produkcie, je P.

Pri outpute nižšom ako Q je MR vyšší ako MC, čo znamená, že firma môže zvyšovať zisk, ak bude zvyšovať objem outputu a redukovať cenu. Pri úrovniach outputu vyšších ako Q je MR nižší ako MC, a preto rast outputu nad Q a pokles ceny pod P by viedli k zníženiu zisku. 
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Krivka ponuky monopolu
Zásadný rozdiel medzi monopolom a dokonalou konkurenciu  je v sklone D po produkcii firmy. Krivka D je klesajúca v prípade monopolu a horizontálna v prípade dokonalej konkurencie. Preto je MR v monopole menší ako cena a v dokonalej konkurencii sa rovnajú. Každý typ firmy si však volí taký objem produkcie, pre ktorý MR=MC.

Ďalší rozdiel medzi monopolom a dokonalou konkurenciou  je ten, že krivka ponuky dokonale konkurenčnej firmy je krivka margin. N a krivka ponuky monopolu neexistuje. Krivka ponuky reprezentuje množstvá, ktoré firma ponúka pri každej cene. V ponuke monopolu však nie je takýto jednoznačný  vzťah medzi množstvom a cenou. Monopol môže predávať rôzne množstvá za rovnakú cenu a rovnaké množstvá za rôznu cenu.

Rovnováha monopolu v dlhom období
V podmienkach trhovej štruktúry monopolu je vstup na trh uzavretý, pretože na trhu je len jedna firma. Preto na rozdiel od dokonale konkurenčnej firmy, ktorej zisk je eliminovaný v dôsledku vstupu ďalších vstupu ďalších firiem do odvetvia, monopol môže aj v dlhom období produkovať zisk.

V dlhom období môže monopol v dôsledku zmeny dopytu alebo nákladových podmienok meniť kapacitu alebo veľkosť výrobného zariadenie. Monopol sa môže ocitnúť v jednej z dvoch rôznych situácií. Ak firma produkuje stratu a neexistuje výrobné zariadenie zodpovedajúcej veľkosti, ktoré by viedlo k tvorbe ekonomického zisku, potom opúšťa odvetvie. V prípade, že takého výrobné zariadenie exituje, monopol musí určiť, či by použitím iného zariadenia mohol dosiahnuť väčší zisk.(táto situácia je na grafe
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Monopol vyrába na výrobnom zariadení reprezentovanom krivkami SRAC1 a SRMC1 a predáva Q(s) outputu (SRMC1=MR) za jednotkovú cenu A a priem.N sú I. Zisk monopolu v krát.obd. je plocha ABCI.  V dlhodobom obd.monopol dosiahne max zisk, keď LRMC=MR. Tejto podmienke zodpovedá úroveň outputu Q(L), ktorú firma vyrába pri priem. N H a predáva za cenu E. Max. zisk monopolu v dl.období je plocha EFGH. Je to najvyšší zisk, ktorý môže firma ako monopol získať, pretože v dl. období je veľkosť výroného zariadenia variabilná a vstup na trh je uzavretý. 
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Graf 14.8 je o aplikácii pravidla maximalizácie zisku v dlhom období, t.j. margin.príjem= dlhodobým magrin. Nákladom. Dlhodobý zisk monopolu je CPBE. V krátkom období je monopol reprezentovaný krivkami SRAC a SRMC.
Cenová diskriminácia
Firmy s monopolnou silou zistili, že kupujúcich možno rozdeliť do skupín s rôznou elasticitou dopytu a v záujme zvýšenia svojho zisku určiť pre rovnaký produkt odlišné ceny. Keď kupujúci na trhu neplatia rovnakú cenu za ten istý produkt, potom hovoríme, že predajca je cenovo diskriminujúci. Cenová diskriminácia existuje, keď kupujúci platia odlišné ceny za rovnaký produkt a tieto ceny nie sú založené na nákladovej diferenciácii.
Popis jednotlivých typov cenovej diskriminácie začneme analýzou diskriminácie tretieho stupňa, ktorá je najpoužívanejšou formou. Potom sa budeme zaoberať dvoma viac špecializovanými formami diskriminácie, nazývanými cenová diskriminácia prvého a druhého stupňa.

Cenová diskriminácia tretieho stupňa

- je založená na skutočnosti, že firma rozdelí svojich zákazníkov do dvoch alebo viacerých separovaných trhov. Jednotlivé trhy sa odlišujú rôznou elasticitou dopytu a rôznymi cenami. Firma, uplatňujúca cenovú diskrimináciu tretieho stupňa, alokuje daný output medzi jednotlivé trhy na základe pravidla, že marginálny príjem z poslednej predanej jednotky je rovnaký na každom trhu.

Je zrejmé, že firma, ktorá cenovo diskriminuje, určí vyššiu cenu na trhu s menšou elasticitou dopytu a nižšou cenou pre elastickejší trh. Na trhu s väčšou elasticitou má spotrebiteľ prístup k substitútom, preto monopol môže zvýšiť cenu len ako náhradu veľkého poklesu v objeme predaj. Na menej elastickom trhu sú substitúty menej dostupné a vyššie ceny vyvolajú menšiu redukciu predaja.

Cenová diskriminácia prvého stupňa
- predstavuje teoretickú situácia diskriminácie podľa spotrebiteľov. Monopol je schopný stanoviť každému spotrebiteľovi maximálnu cenu, ktorú je ochotný zaplatiť za každú nakúpenú jednotku. Tým získava pre seba celý prebytok spotrebiteľa. 
V prípade nediskriminujúceho monopolu by firma maximalizoval zisk predajom troch jednotiek outputu za cenu P3, kde MR rovná MC. Pri cenovej diskriminácii prvého stupňa firma stanovuje odlišnú cenu pre každú jednotku pridaná spotrebiteľovi v závislosti od jeho ochoty platiť. Za prvú jednotku produktu ja spotrebiteľ ochotný zaplatiť cenu P1 a firma pri tejto jednotke vytvorí zisk vo výške rozdielu medzi P1 a priemernými nákladmi na túto jednotku. Za druhú jednotku produktu je spotrebiteľ ochotný zaplatiť cenu P2 a tak ďalej. Firma bude predávať tomuto spotrebiteľovi tak dlho, tým cena, ktorú je ochotný zaplatiť, je väčšia alebo rovnaká ako marginálne náklady. Inými slovami, pre diskriminácii prvého stupňa bude firma vyrábať a predávať tú úroveň outputu, kde sa cena poslednej jednotky rovná marginálnym nákladom. To je produkcia, kde krivka dopytu pretína krivku marginálnych nákladov.
V praxi je cenová diskriminácia prvého stupňa ťažko aplikovateľná a to hlavne z dvoch dôvodov:
· firma obyčajne nepozná maximálnu cenu, ktorá je každý spotrebiteľ ochotný zaplatiť za každú jednotku produktu,

· zisťovanie týchto informácií je príliš nákladné a pravdepodobnosť získavania pravdivých informácií je veľmi malá, pretože záujmom spotrebiteľov je čo najnižšia cena.
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Cenová diskriminácia druhého stupňa

- je založená na použití rôznych cien za rôzne množstvá rovnakého tovaru. Ide o diskrimináciu v závislosti od predaného množstva. Firma stanoví cenu P1 pre každého kupujúceho za Q1 nakúpených jednotiek produktu. Ak chcú spotrebitelia nakúpiť viac, dostanú určiť zľavu. Za Q2 jednotiek by zaplatili cenu P2 a cena by klesla na P3 pri nákupe množstva Q3 atď. V skutočnosti je kupujúcim poskytovaná množstevná zľava, avšak len dovtedy, kým cena, ktorá je spotrebiteľ ochotný zaplatiť, prevyšuje marginálne náklady. Cenou diskrimináciu druhého stupňa môže monopol získať časť prebytku spotrebiteľa avšak nie celý ako v prípade cenovej diskriminácie prvého stupňa. V podstate cenová diskriminácia druhého stupňa je aproximáciou cenovej diskriminácie prvého stupňa.







































