7. Determinanty dopytu a ponuky, trhová rovnováha, vplyv štátnych zásahov na trh a trhové subjekty

Trhové subjekty

Spotrebitelia (domácnosti) vytvárajú dopyt po tovaroch a službách, výrobcovia (firmy) poskytujú tovary a služby. Spoločne kupujúci a predávajúci tvoria trh. Každý zo subjektov môže byť v závislosti od trhu, na ktorom operuje, predávajúcim alebo kupujúcim.


                                                                                     1-príjmy z predaja tovarov a služieb

                                                                                      2-predaj tovarov a služieb

           1      2                                       3       4                             3-nákup tovarov a služieb

                                                                                       4-výdaje na nákup

                                                                                      5-nákup výrobných faktorov

                                                                                      6-zaplatenie výrobných faktorov

                                                                                         (mzda, renta, úroky)

                                                                                                    7-predaj výrobných faktorov

               5       6                             8            7                          8-príjmy z predaja výrobných faktorov


 (mzda, renta, úroky)

Do tohto kolobehu môže vstúpiť ešte finančný trh. Ten poskytuje firmám aj spotrebiteľom úvery, a prijíma od nich úspory a uschováva ich.

Ďalej sa do kolobehu môže zapojiť vláda, ktorá subjektom poskytuje dotácie a subjekty musia platiť dane. 

Determinanty dopytu a ponuky

Spotrebiteľ je dopytujúcim subjektom, predstavuje dopyt. Pri jeho rozhodovaní o tom, aké tovary, v akom množstve má nakupovať, ho ovplyvňujú:

1. cena tovaru - Px

2. príjem spotrebiteľa - I

3. cena iných tovarov - Py

4. preferencie spotrebiteľa - F

5. iné: sezónnosť, vzhľad, očakávania, odporúčania, počasie, reklama....

Rovnica dopytu

D:  P = a - bQ           a – tak vysoká cena, pri ktorej bude množstvo nulové, šoková cena dopytu

                                  b – sklon : Q = -P/b + a/b

Funkcia dopytu

     y = f (x)                                             x – nezávisle premenná, vysvetlujúca premenná

Qdx = f (Px, I, Py / F....)                        y – závisle premenná, vysvetlovaná premenná

Na dopytované množstvo sa môžeme pozerať z 2 pohľadov:

1.dopyt. množstvo je ovplyvňované cenou                            2. cena je ovplyvňovaná dopyt. množstvom

    y = f (x)                                                                                    y = f (x)

          Qdx = f (Px)                                                                                Px = f (Qdx)

          (Px ( ? (Qdx                                                                    (Qdx (? (Px

Krivka dopytu – má negatívny sklon

Px

Po                        D


   Qx

                   Qo

1 determinant – Px

- dopytované množstvo rastie ak ceny klesajú a naopak, dopytované množstvo klesá ak ceny rastú

         Px


- ak cena rastie z Po na P1, dopytované množstvo

                                                                            klesá z Qo na Q 1


- ak cena klesá z Po na P2, dopytované množstvo

   P1                      D
   rastie z Qo na Q2

   Po                                        

   P2
(((Px ( (((Qdx


Qx


 Q1   Qo  Q2

2 determinant – I

- rast príjmu spotrebiteľa vyvoláva u niektorých komodít rast dopytu pri každej cene a u niektorých komodít zasa pokles dopytu pri daných cenách. Teda efekt príjmu na nakupované množstvo môže byť rovnaký ako efekt ceny, ale môže byť aj opačný. Podľa efektov zmien rozlišujeme tovary superior a inferior. 

( ( (I - dopyt po zahraničnej dovolenke (( Dzd. Medzi zmenou príjmu a zmenou dopytu je pozitívna

                korelácia. Ide o tovary superior
             - dopyt po domácej dovolenke (( Ddd. Medzi zmenou príjmu a zmenou dopytu je negatívna

                korelácia. Ide o tovary inferior. 

SUPERIOR - zahraničná dovolenka

 Px


                                                                           - cena je rovnaká. Príjem sa znížil, dopyt sa znížil z Do

                                                                              na D1 a následne aj dopytované množstvo z Qo na Q1


           D1    Do     D2                                         - cena je rovnaká. Príjem sa zvýšil, dopyt sa zvýšil z Do

Po                                                                          na D2 a následne aj dopytované množstvo z Qo na Q2

                                                                            (((I   (   (((Dx   (  (((Qdx


Qdx

         Q1
Qo    Q2

INFERIOR – domáca dovolenka

 Px


                                                                            - cena je rovnaká. Príjem sa znížil, dopyt sa zvýšil z Do

                                                                               na D1 a následne aj dopytované množstvo z Qo na Q

             D2   Do   D1
Po                                                                        - cena je rovnaká. Príjem sa zvýšil, dopyt sa znížil z Do

                                                                               na D2 a následne aj dopytované množstvo z Qo na Q2


Qdx                                 (((I   (   (((Dx   (   (((Qdx
   Q2   Qo  Q1

3 determinant – Py

- ceny ostatných tovarov ovplyvňujú nakupované množstvo určitého tovaru. Chceme zistiť či sa medzi tovarmi prejavuje substitučný alebo komplementárny vzťah. Na základe miery komplementability delíme komplementy na : a) dokonalé – pri zmene ceny jedného z nich nepríde k žiadnej zmene v 

                                                                pomere ich spotreby napr. lyžiarske viazanie a lyže

                                         b) nedokonalé – tovary, kde zmena ceny jedného z nich vyvolá malú zmenu

                                                                    v pomere spotreby napr. auto a benzín.

Substitúty delíme tiež na : a) dokonalé – spotrebiteľ kúpi jeden alebo druhý tovar napr. cola a pepsi

                                          b) nedokonalé – dva tovary kupuje spotrebiteľ v určitom pomere a zmena 

                                                                     ceny jedného z nich vyvolá veľkú zmenu v pomere spotreby

KOMPLEMENTY

y = lyže                                                                                     x = lyžiarske viazanie

Plyže                                                                                         Plv


  P1

  Po                          Dlyže                                                        Po

                                                                                                              D1        Do         D2
  P2


Qlyže

 Qlv

                   Q1    Qo       Q2                                                            Q1      Qo      Q2

- cena lyží vzrastie z Po na P1, dopyt.                                        -cena lyží vzrastie, cena viazania zostane

   množstvo klesne z Qo na Q1                                                     rovnaká. Dopyt klesne z Do na D1 a 

- cena lyží klesne z Po na P2, dopytov.                                        dopyt. množstvo klesne z Qo na Q1

   množstvo vzrastie z Qo na Q2                                                 - cena lyží klesne, cena viazania zostane

                                                                                                       rovnaká. Dopyt vzrastie z Do na D2 a

                                                                                                       dopyt. množstvo vzrastie z Qo na Q2


                                         (   (((Qdy   (   (((Dx   (   
- negatívna korelácia

· zmena ceny jedného tovaru vyvolá opačnú zmenu dopytovaného množstva druhého tovaru

SUBSTITÚTY

y = med                                                                             x = cukor

Pmed                                                                                 Pcukor



       P1

       Po                           Dmed

                                                                                                       Po      D2         Do        D1
      P2


Qmed                                                                                          Q


 Q1      Qo   Q2                                                             Q2        Qo       Q1
- cena medu vzrastie z Po na P1, dopyt.                               - cena cukru rovnaká, cena medu vzrastie. 

   množstvo klesne z Qo na Q1                                                Dopyt po cukri vzrastie z Do na D1 a tiež

- cena medu klesne z Po na P2, dopyt                                     dopyt. množstvo vzrastie z Qo na Q1

   množstvo vzrastie z Qo na Q2                                           - cena cukru rovnaká, cena medu klesne.

                                                                                                 Dopyt po cukri klesne z Do na D2 a tiež

                                                                                                 dopyt. množstvo klesne z Qo na Q2.

                                         

                                          (   (((Qdy   (   (((Dx   (   

- pozitívna korelácia

- ak sú 2 tovary substitúty, potom cena jedného tovaru a dopytované množstvo druhého tovaru sa menia tým  istým smerom

4 determinant – F

- na zmenu preferencií spotrebiteľa má významný vplyv reklama. Preferencie určujú nielen externé, ale aj interné faktory napr. zdravotný stav.

Ostatné determinanty

- očakávania budúcej ceny. Keď spotrebitelia predpokladajú rast ceny určitého tovaru, majú tendenciu tento tovar nakúpiť ešte pred zvýšením jej ceny. Ak očakávajú pokles ceny určitého tovaru, počkajú kým cena skutočne neklesne a až potom tovar kúpia.

Firmy sú ponúkajúcim/predávajúcim subjektom, vytvárajú ponuku. Pri rozhodovaní výrobcov koľko produktu budú ochotní vyrábať a predávať, ich ovplyvňujú nasledujúce faktory:

1. cena produktu – Px

2. cena výrobných faktorov – Pvf

3. technológia

4. cena podobných tovarov

5. očakávania výrobcu o budúcej cene.

Výrobcov zaujíma zisk : Z = TR – TC

1.  TR – tržby z predaja                                                 2.  TC – celkové náklady

     TR = (Px * Qx                                                              TC = AC * Qx                     AC = (Pvf * Qx

     - chceme aby bola cena čo najvyššia                             - chceme aby bola cena VF čo najnižšia

     - pri TR si kladieme otázku ako dosiahnuť                   - pri TC si kladieme otázku koľko vyrobiť aby

        čo najvyšší zisk                                                             som vyrábala čo najlacnejšie

Rovnica ponuky

S:  P = c + dQ            c – miesto, kde krivka ponuky pretína os y, nulové množstvo sa predáva

                                   d – sklon : Q = -c/d + P/d


                  -c/d : miesto, kde krivka ponuky pretína os x

Funkcia ponuky

     y = f (x)                                             x - nezávisle premenná, vysvetlujúca premenná

Qsx = f (Px, Pvf, Tech........)                  y - závisle premenná, vysvetlovaná premenná

Krivka ponuky – pozitívna korelácia medzi cenou a množstvom

Px
S


Po

                                           Qx

                      Qo

1 determinant – Px

- dôvodom, prečo výrobcovia ponúkajú väčšie množstvá pri vyšších cenách je to, že vyššie ceny prinášajú vyšší zisk. Ak sa zvýši cena a predajca nezvýši náklady, zisk bude rásť s každou predanou jednotkou. Avšak v prípade vstupu nových výrobcov na trh nemusí byť zisk hlavným marketingovým cieľom.

Px  


S

P2
  - cena tovaru klesne z Po na P1, ponúkané množstvo

                                                                                klesne z Qo na Q1

Po                                                                         - cena tovaru vzrastie z Po na P2, ponúkané množstvo

                                                                                vzrastie z Qo na Q2

P1

                                                  (((Px    (   (((Qsx


Qx


Q1      Qo      Q2
2 determinant – Pvf

- ak sa zvýši cena niektorého z inputov (pôda, práca, kapitál), zvýšia sa výrobné náklady firmy, krivka ponuky sa posúva doľava. Pokles ceny inputov posunie krivku ponuky doprava.

Px

                                            S1     So


S2        - cena výrobku rovnaká, cena VF vzrastie a ponuka

                                                                                klesne z So na S1 a ponúkané množstvo z Qo na Q1

                                                                             - cena výrobku rovnaká, cena VF klesne a ponuka

   Po                                                                         vzrastie z So na S2 a ponúkané množstvo z Qo na Q2

                                                                         (((Pvf   (   (((Sx   (   (((Qsx


Qx


  Q1       Qo           Q2

3 determinant – technológia

- ak sa technológia zlepšuje a výrobca používa efektívnejšie výrobné metódy, firmy vo všeobecnosti zvyšujú množstvo, ktoré sú ochotné ponúkať pri každej cene. Je len ťažko predstaviteľné, že firma by začala používať horšiu technológiu, čo by viedlo k menej efektívnej výrobnej metóde a tým i k zníženiu ponuky.

Px
S1

So


S2                   - technológia sa zhoršila, ponuka klesne z So na S1,

                                                                            ponúkané množstvo klesne z Qo na Q1

     Po                                                                - technológia sa zlepšila, ponuka vzrastie z So na S2,

                                                                            ponúkané množstvo vzrastie z Qo na Q2

                                                                 (((Tech   (   (((Sx   (   (((Qsx


Qx


Q1    Qo       Q2
Ostatné determinanty

- očakávania výrobcov o budúcej cene tovaru. Ak výrobcovia očakávajú nižšiu cenu tovaru, budú sa snažiť predať časť svojich zásob pred poklesom ceny. Pri očakávaní vyššej ceny, budú firmy vytvárať zásoby dúfajúc, že v budúcnosti predajú za vyššie ceny.

Trhová rovnováha

Grafické riešenie                                             V bode ekvilibria (t.j. v priesečníku kriviek D a P) sú 
Px
S
                         množstvo a cena pri ktorých sa dopytované a ponúkané

P1             prebytok                                         množstvo rovnajú, v podmienkach rovnováhy.
                                                                        Ak sa P zvýši na P1, potom výrobcovia ponúkajú viac ako

                       E                                               je dopytované množstvo tzn. ponuka prevyšuje dopyt a 

Po                                                                    vzniká prebytok. Ten má význam len pri hladine, ktorá je

P2            nedostatok                                       vyššia ako rovnovážna a následne vzniká tlak na pokles 


                             ceny. 


D                                 Ak sa P zníži na P2, potom výrobcovia ponúkajú menej 


Qx                       ako je dopytované množstvo tzn. ponuka je menšia ako

          Qd Qs Qo Qd Qs                                   dopyt a vzniká nedostatok. Vzniká tlak na rast ceny.

Numerické riešenie

Pd = a – bQ                                                                             Qd = -P/b + a/b

Ps = c + dQ                                                                             Qs = -c/d + P/d

       Pd = Ps                                                                                        Qd = Qs

a – bQ = c + dQ                                                                      - P/b + a/b = -c/d + P/d          *bd

a – c    = dQ + bQ                                                                   -Pd + ad    =  -cb +Pb


ad + cb     =  Pb + Pd             / b + d

a – c                                                                                            ad + cb

= Q               rovnovážne 

= P
rovnovážna
b + d                          množstvo                                                   b + d                                       cena

Prekážky trhovej rovnováhy

1. cenový prah                                                                         2. cenový strop

Px       D                                                                                   Px
S


S
D

                   prebytok                                                                P2

P1


Po

Po
    nedostatok

P1



Qx                                                                                                      Qx


    Qd  Qo      Qs
   Qs     Qo   Qd
Cenový prah je zmysluplný len vtedy, ak je                        Cenový strop je zmysluplný len vtedy, ak je

určený nad rovnovážnou cenou Po, pričom                         určený pod rovnovážnou cenou Po, pričom

dochádza k prevysu ponúkaného množstva                         dochádza k prevysu dopytovaného množstva

nad dopytovaným (Qs > Qd), teda vzniká                            nad ponúkaným (Qd > Qs), teda vzniká

prebytok na trhu, čo vyvoláva tlak na pokles                       nedostatok na trhu, čo vyvoláva tlak na rast

ceny. Ochrana výrobcov je garantovaná                               ceny. Slúži na ochranu spotrebiteľa, je zave-

minimálnou cenou zo strany štátu. Štát                                 dená maximálna cena zo strany štátu. Štátne

odkupuje prebytok : GC = (Qs-Qd) * P1                              výdaje : GC = (P2-P1) * Qd

                                                                                              Úlohou vlády je zistiť cenu pri ktorej by boli

                                                                                              výrobcovia ochotní vyrábať toľko tovaru 

                                                                                              koľko chcú spotrebitelia kúpiť, teda musia 

                                                                                              zistiť cenu P2.

Vplyv štátnych zásahov na trh

1. uvedenie nového zdroja

- predpokladáme, že krajina ktorá sa doteraz bránila importu určitej komodity, povolila jej vstup na trh


Si

Px                                                                                                       Si – zahraničná ponuka


Sh                                               Sh – domáca ponuka


Sa                                Sa – agregovaná ponuka
Po                                                                                                       Qi – zahraničné ponúkané množstvo

P1                                                                                                       Qh – domáce ponúkané množstvo

Ci                                                                                                        


Sh + Si = Sa

                                                                                                           Qh + Qi = Qa

Ch
                                            D                       Ph + Pi ==Pa



Qx

       Qi               Qh   Qa Qo

Ak bude cena nižšia ako Ch nebude sa predávať. Ak bude cena rovná Ch, nebude sa predávať (šoková cena D domáca). Ak bude cena vyššia ako Ch domáci výrobca predáva, importér nie.

Ak bude cena rovná Ci importér ešte stále nepredáva (šoková cena D zahraničná). Až keď bude cena vyššia ako Ci, začne importér predávať.

Ak pôvodné cenové ekvilibrium Po bolo dostatočne vysoké pre uvedenie importu, potom povolenie vstupu importu bude redukovať cenu tzn. cena sa zníži na P1.

2. dane

- dane členíme na : a) priame - daň z príjmov FO/PO, daň z nehnuteľností, z motorových vozidiel

                                                - zohľadňujú majetkové pomery ľudí

                               b) nepriame - spotrebné dane, DPH

                                                   - nezohľadňujú majetkové pomery ľudí

Px
S1


Vláda sa rozhodne zaťažiť výrobcou

S                                   spotrebnou daňou T. Spotrebná daň sa 


                                      prejaví ako posun krivky ponuky z S do 

Pd                                                                                            S1. Dôjde k zníženiu obchodovaného
                                                                                                množstva z Qo na Q1 a k zvýšeniu ceny,

                                                                                                ktorú hradí spotrebiteľ. Avšak po odvedení

Po   daň – T                                                                            dane dostáva výrobca len cenu Ps. 

                                                                                                Za daň zodpovedajú výrobcovia.

Ps                                                                                            


D                                                     Pd = Ps + T

Qx                               ((Qsx = f (Px, Pvf, Tech..........((T)

                  Q1          Qo                                                                


                                                                         (((Sx

Px
S                                      Zavedenie spotrebnej dane posunie dopyt z

                                                                                              D na D1. Nakupované množstvo klesne z 

                                                                                              Qo na Q1.

   Pd                                                                                       Za daň zodpovedajú spotrebitelia.

          daň – T                                                                                      
   Po                                                                                           Ps = Pd - T
                                                                                                                
    Ps
((Odx = f (Px, I, Py...........((T)


                                  D1     D

                     Q1   Qo                    
Qx                                                 (((Dx

3. dotácie


Px                                                                                                       Px                                               S


S



S1

Ps


Ps

Po              dotácia - D
Po       dotácia - D
                                                                                                         Pd

Pd


D
D1

Qx
D

                Qo    Q1                                                                                          Qo                        Qx
Pd = Ps – D                                                                              Ps = Pd + D

Cenová elasticita

- je (reakcia) pružnosť akou reaguje niečo na niečo, ako reaguje dopytované množstvo na zmenu ceny

- členenie: a) bodová – to je tá klasická

                  b) oblúková

                       %(Qdx             (Qdx          0    Px          (Qdx              (P1+P2)/2

      EPD     =                       =                   * 
                   =                     *  

                      % (Px                (Px            0    Qdx        (Px               (Q1+Q2)/2


%(Qsx            (Qsx             0   Px               (Qsx            (P1+P2)/2

      EPS      =                       =
*

=

*


%(Px              (Px               0    Qsx            (Px               (Q1+Q2)/2

Cenová elasticita dopytu

(Px       
 (Qdx

sklon dopytu : (y /(x  =  (Qdx / (Px

         - absolútne vyjadrenie

         - ak sa cena zmení o 1 peňažnú jednotku, o koľko merných jednotiek sa zmení dopyt. množstvo

elasticita dopytu : %(Qdx / %(Px

            - relatívne vyjadrenie

            - ak sa zmení cena o 1%, o koľko % sa zmení dopytované množstvo


(Qdx/Qdx*100            (Qdx/Qdx            (Qdx*Px             (Qdx               Px

EPDx   =
=                            =

= 
*

                (Px/Px*100                   (Px/Px                 (Px*Qdx             (Px                Qdx

/EPD/ = 1     jednotkovo elastický

/EPD/ > 1     elastický dopyt

/EPD/ < 1     neelastický dopyt

Cenová elasticita ponuky

(Px    
(Qsx

sklon ponuky : (y / (x  =  (Qsx / (Px

        - absolútne vyjadrenie

        - ak sa cena zmení o 1 peňažnú jednotku, o koľko merných jednotiek sa zmení ponúk. množstvo

elasticita ponuky : %(Qsx / %(Px

        - relatívne vyjadrenie

        - ak sa zmení cena o 1%, o koľko % sa zmení ponúkané množstvo

                 (Qsx/Qsx*100           (Qsx/Qsx              (Qsx*Px           (Qsx               Px

EPSx  =
=                              = 

= 
*


(Px/Px*100              (Px/Px                  (Px*Qsx           (Px                Qsx

/EPS/ = 1        jednotkovo elastická ponuka

/EPS/ > 1        elastická ponuka

/EPS/ < 1        neelastická ponuka

Trh tovarov a služieb
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Trh výr. faktorov
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(((Py   
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